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Koniunktura w branzy optycznej 2019

raport z badan sondazowych
pazdziernik 2019 .




WSTEP

cel badan:

e

metodologia badawcza:

EE? gtownym celem badan byto poznanie opinii optykdw na temat koniunktury w branzy optycznej.
badanie przeprowadzono na probie n=400 wtascicieli lub kierownikéow salondw optycznych technikg wywiadu telefonicznego
wspomaganego komputerowo (CATI). Zastosowano warstwowo-losowy dobér préby. Operatem losowania byta baza danych

. salonéw optycznych posiadana przez BCMM. Warstwy wyodrebniono wzgledem regiondéw geograficznych.

30>
¥
\il termin realizacji badania:
lipiec 2019 .
!

uwagi:
przedruk lub wykorzystanie niniejszych wynikéw badan BCMM w cafosci lub w czesci dozwolone wytgcznie z podaniem
Zrédtfa: raport BCMM - badania marketingowe sp. z 0.0. ,,Rynek oprawek okularowych w Polsce”.
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OCENA KONIUNKTURY W BRANZY OPTYCZNE!)

Optycy dobrze postrzegajg obecng koniunkture w branzy optycznej. Az 31% badanych wskazuje, ze

przychody ich salonu optycznego wzrosng w porédwnaniu do roku ubiegtego. Jedynie 14% respondentow
spodziewa sie zmniejszenia wartosci sprzedazy swojej placoéwki.

jest lepiej niz przed
rokiem,
sprzedajemy wiecej
niz w roku 2018
30,6%

jest podobnie jak przed
rokiem, sprzedajemy mniej
wiecej tyle samo co w roku
2018

48,7%

trudno powiedziec
7,1%

jest gorzej niz przed
rokiem,
sprzedajemy mniej
niz w roku 2018
13,6%

B CM M / saoAwA Pytanie: Jak ocenia Pani / Pan sytuacje rynkowq swojego salonu optycznego w tym roku w poréwnaniu do roku 2018? n=400




OCENA KONIUNKTURY W BRANZY OPTYCZNEJ W SEGMENTACH

Lepszg koniunkture rynkowa dostrzegajg przede wszystkim wieksze salony optyczne (o dziennej sprzedazy
co najmniej 9 par okularéw), wsréd ktérych az 41% spodziewa sie wzrostu przychodéw oraz te
zatrudniajgce co najmniej 4 pracownikow (35% prognozuje wzrost sprzedazy). Réwniez salony optyczne,
w ktorych udziat soczewek progresywnych w sprzedazy jest wiekszy, znacznie czesSciej przewidujg wzrost
przychoddw swojej placéwki (35%).

jest lepiej niz | jest podobnie jak

przed rokiem, przed rokiem,

sprzedajemy [sprzedajemy mniej
wiecej niz w roku | wiecej tyle samo

jest gorzej niz
przed rokiem,
sprzedajemy mniej
niz w roku 2018

trudno powiedziec

2018 co w roku 2018

do 3 zatrudnionych w salonie

4 i wiecej zatrudnionych w salonie

sprzedaz do 5 par okularéw dziennie 181 25,4% \4 48,1% 18,2% 8,3%
sprzedaz 6-8 par okularéow dziennie 80 33,8% 56,3% 5,0% 5,0%

sprzedaz 9 i wiecej par okularéw 81 40,7% 4 49,4% 8,6% 1,2%

wiekszy udziat w sprzedazy soczewek
jednoogniskowych (ponad 60%), a 207 26,6% \4 52,2% 13,0% 8,2%
mniejszy soczewek wieloogniskowych

mniejszy udziat w sprzedazy soczewek
jednoogniskowych (do 60%), a wiekszy[I:] 35,1% 4 45,8% 13,7% 5,4%
soczewek wieloogniskowych

Pytanie: Jak ocenia Pani / Pan sytuacje rynkowq swojego salonu optycznego w tym roku w poréwnaniu do roku 2018?
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