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WSTEP

Cel badania:
badanie miato odpowiedzie¢ na pytanie, jak bardzo ekologiczne sg postawy mieszkaicow Polski. W tym celu zastosowano
wskaznik czestotliwosci nabywania produktéw oznaczonych jako ekologiczne w o$smiu wybranych grupach asortymentowych:

produkty spozywcze, kosmetyki, chemia gospodarcza, odziez, obuwie, artykuty i dodatki do domu, karma i produkty dla
zwierzat, materiaty budowlane.

Metodologia badawcza:

badanie zrealizowane zostato technikg ankiety internetowej CAWI na reprezentatywnej prébie N=686 kobiet i mezczyzn
H w wieku od 18 do 75 lat. Dobdr préby prowadzony byt metodg kwotowg, kontrolowang ze wzgledu na ptec, wiek,
wyksztatcenie, miejsce zamieszkania. Wyniki badania poréwnano z sondazem przeprowadzonym w sierpniu 2022 roku
(analogiczny dobdr proby oraz pytania, N=1068).

Termin realizacji badania:

:_G badanie zrealizowano w styczniu 2024 roku.

Uwagi:

¢ przedruk lub wykorzystanie niniejszych wynikdéw badan BCMM w catosci lub w czesci jest dozwolone wytgcznie
—i z podaniem zrddta — ,,raport BCMM — badania marketingowe pt. Czestotliwos¢ kupowania produktéw ekologicznych przez
Polakow, luty 2024 r”
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Wyniki badan sondazowych
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CZESTOTLIWOSC KUPOWANIA PRODUKTOW EKOLOGICZNYCH

Odsetek respondentéw, ktorzy zawsze lub czesto kupujg produkty oznaczone jako ekologiczne nie zmienit
sie istotnie w poréwnaniu do poprzedniej edycji badania (2022). Kategorie asortymentowe, w ktérych
badani najchetniej siegajg po produkty ekologiczne to artykuty spozywcze (32% deklaruje czeste lub
wyfgczne nabywanie produktéw oznaczonych jako ekologiczne), kosmetyki (30%) i chemia gospodarcza
(24%). Wzrdst natomiast odsetek badanych mieszkarncow Polski, ktérzy nigdy nie decydujg sie na zakup
produktow ekologicznych (w 2022 roku obserwowano nieco wiekszg grupe respondentéw, ktdrzy czasami
siegali po produkty ekologiczne).

produkty

: kosmetyki chemia karma i p.rodukty artykuty i dodatki odzies obuwie materialy
spozywcze gospodarcza dla zwierzat do domu budowlane
2022 2024 2022 2024 2022 2024 2022 2024 2022 2024 2022 2024 2022 2022 2024

g Sumf"d - 35,7% | 32,2% | 299% @ 30,5% | 23,7% | 24,1% | 18,0% | 17,7% | 15,6% @ 17,5% | 17,2% @ 16,9%  13,6%
odpowiedzi

wylacznie
i czesto

8,6% 9,4%

8,6%

B kupuje tylko i wytacznie ekologiczne produkty z tej kategorii B czesto kupuje produkty ekologiczne z tej kategorii
W czasami kupuje produkty ekologiczne z tej kategorii B nigdy nie kupuje produktow ekologicznych z tej kategorii
= w ogdle nie kupuje produktow z tej kategorii
08/2022 N=1068
BADANIA ** Istotna réznica w poréwnaniu dosierpnia2022 roku 01/2024 N=686
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ODSETEK EKO-SWIADOMYCH WSROD BADANYCH

Na podstawie deklarowanej czestotliwosci zakupu produktéw oznaczonych jako ekologiczne w czterech
podstawowych grupach asortymentowych (artykuty spozywcze, kosmetyki, chemia gospodarcza i odziez)
wyodrebniono najbardziej zaangazowang grupe eko-Swiadomych, ktérzy zawsze lub czesto kupujg
produkty ekologiczne z wymienionych kategorii asortymentowych. Udziat tego segmentu w rynku, ponad
8%, nie zmienit sie istotnie w poréwnaniu z poprzednim pomiarem.

produkty spozywcze kosmetyki chemia gospodarcza odziez
2022 2024 2022 2024 2022 2024 2022 2024 eko-$wiadomi
suma 35,7% 32,2% 29,9% 30,5% 23,7% 24,1% 17,2% 16,9%
odpowiedzi
wytacznie
i czesto oo 2022 2024
4,1% 4,2%
0 ,
37 U,97
9,7%  8,4%
27 70 ) /0
B kupuije tylko i wytacznie ekologiczne produkty z tej kategorii zawsze lub czesto kupujg produkty

ekologiczne we wszystkich czterech
wyrodznionych kategoriach: produkty
spozywcze, kosmetyki, chemia
gospodarczaiodziez

B czesto kupuje produkty ekologiczne z tej kategorii

08/2022 N=1047
** Istotna réznica w poréwnaniu dosierpnia2022 roku 01/2024 N=669
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PROFIL EKO-SWIADOMYCH

Wsrdéd eko-Swiadomych niezmiennie dominujg dobrze wyksztatcone kobiety w S$rednim wieku.
W ciggu pottorej roku istotnie zwiekszyt sie udziat najmtodszych oséb (w wieku od 18 do 24 lat) w tym

segmencie.

&
eko-Swiadomi
2022 2024
N= 102 56
kobieta 65,7% 62,5%
@’ mezczyzna 34,3% 37,5%
18-24 lat 3,9% 10,7% 4
25-34lat 13,7% 16,1%
@ 35-44 |at 25,5% 28,6%
45-541at 20,6% 14,3%
55-64 lat 21,6% 19,6%
65-75 lat 14,7% 10,7%
podstawowe 4,9% 10,7%
zawodowe 20,6% 25,0%
a Srednie 40,2% 32,1%
wyzsze 34,3% 32,1%
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** Istotna réznica w poréwnaniu dosierpnia2022 roku
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